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Datos de la
empresa

Ficha técnica

Encuestadora

Datum Internacional S.A.

N.° de registro

0002-REE / JNE

Contratada por

Diario El Comercio

Objetivo del estudio

Conocer la percepcion de la poblacién respecto de la coyuntura politica,
econdmica y social del pais

Grupo objetivo

Hombres y mujeres, de 18 a 70 aflos de edad, pertenecientes a todos los
niveles socioecondmicos, considerando zonas urbanay rural

Ambito

Nivel nacional

Tamafio de la muestra

1209 encuestas efectivas

Margen de error +/-2.8%
Nivel de confianza 95%
Representatividad 100%

Técnica

Encuestas presenciales en el hogar

Tipo de muestreo

Probabilistico, poliétapico, estratificado, aproporcional.

Para la seleccion del entrevistado se procedio con:

* Sorteo aleatorio de mapas (UPM), lo que nos define la zona de trabajo.
* Seleccién de viviendas (USM), de manera sistematica.

* Eleccion del entrevistado (UTM), aleatorio en la vivienda.

Fecha de campo

Del 05 al 08 de abril del 2024
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Identificacion o apego con el pais
Digame, ¢qué tan de acuerdo o desacuerdo se siente Ud. con la

frase:

“siento apego por mi pais, por el Peru”?

B Acuerdo B Niacuerdo ni desacuerdo M Desacuerdo M No sabe

Totalmente
de acuerdo

De acuerdo

Ni acuerdo ni
desacuerdo

En
desacuerdo

Totalmente
en
desacuerdo

No sabe

Acuerdo: % totalmente de acuerdo + de acuerdo

Acuerdo
78%

Ni acuerdo ni
desacuerdo

8%

Desacuerdo

12%

No sabe: 2%

Desacuerdo: % en desacuerdo + % totalmente en desacuerdo

° Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional

Acuerdo
92%

D \aprryrgman
Ni acuerdo ni
desacuerdo

5% )

Desacuerdo

2%

No sabe: 1%

SEXO
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REGION

S

X

Oriente

Desacuerdo

Nac / Nid I 9%
No sabe ‘

ZONA

UBICACION

Urbana
P
I 4
79%

9% 11%
1%

Rural

’,

§ 69%

8% 19%
4%

Provincia
7

( 75%

8% 15%
2%
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Identificacion o apego con su ciudad SEXO

Digame, ¢qué tan de acuerdo o desacuerdo se siente Ud. con la

frase: “siento apego por la ciudad donde vivo™?
B Acuerdo B Niacuerdo ni desacuerdo M Desacuerdo M No sabe

Totalmente r
de acuerdo d REGION
B Acuerdo Acuerdo
84%
De acuerdo ‘ ~
S NF ErEe ot (" Niacuerdoni ) Lima/ Callao Norte Centro Sur Oriente
Niacuerdo ni
desacuerdo desacuerdo desacuerdo Acuerdo - 76% - 80% - 71% - 74% - 76%
9% 10% ) )
Nac / Nid I 11% I 6% I 12% I 9% I 3%
En o .., 0 TOTTTTTTTTTTmTTmemeeeee Desacuerdo I 11% I 13% I 14% I 16% I 12%
desacuerdo D d
Desacuerdo esacuerdo No sabe ’ 2% ’ - I - ’ - I -
Totalmente 13% 5%
en
desacuerdo No sabe: 2% No sabe: 1% ZONA UBICACION
No sabe Urbana Rural Lima Provincia
’l ’l ’l ’I
' 0 ¥ 0 I 0 ' 0,
76% 77% 76% 76%
Acuerdo: % totalmente de acuerdo + de acuerdo
Desacuerdo: % en desacuerdo + % totalmente en desacuerdo
10% 12% 6% 15% 11% 11% 7% 14%
2% 2% 2% 3%

° Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Motivos de orgullo y vergiienza para los peruanos
Digame, ¢ Ud. se siente orgulloso(a), indiferente o avergonzado(a) de la(el)(las) ...?

2019 Orgulloso Indiferente Avergonzado No sabe [ndice
92%  Comida peruana 95% _ 3% | 1% 1% +94

Nd MUsica y danzas peruanas 91% _ 5% I 2% 2% +89
81% Historia del Perd ¥ 7 10% [} o% 2% +70
75%  Artevy literatura peruanos 77% _ 12% I 6% 5% +71

20 [
30 [N
37 [
35 L
33% [N

27% R 28% 5% +12
32 | 22% 5% +15
30% [ 28% 5% +9
30% | 25% 9% +9
33% | 28% 6% +5
2l 33 3 7% 7
sl 2+ s 4% -42
13% [ 15% |G s 3% -56
sull 2% | s 3% -61
ssll 7% s 2% 71
w20 | 1% 71

3% || 14% I e % -78

69% Desarrollo del deporte en el pais
84% Futbol peruano 1/

55%  Fuerzas Armadas

47% Desarrollo cientifico y tecnoldgico del pais
40% Desarrollo social del pais

30%  Trato que damos a los extranjeros
15%  Trato alas mujeres

26% Lucha contra la corrupcion

16%  Situacién econdmica del pais

20%  Gobierno peruano

8% Partidos politicos peruanos

7% Congreso peruano

CrEaae e

indice: % Orgulloso - % Avergonzado
1/ 84% alcanzado después de la clasificacion al Mundial Rusia 2018

° Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Simbolo que refleja mejor la peruanidad Instituciones que representan mejor al
éCual es el simbolo que mejor refleja la peruanidad? Peru
= 2024 = 2019 E.n su opir{wién, équé instituciones representan mejor al Perd?
La ciudadania, los peruanos 12%

La bandera del Peru

Las Fuerzas Armadas - 11%
La Seleccion de Futbol - 7%
La Policia - 5%

Seleccionados peruanos . 3%

El escudo nacional

La gastronomia/ comida
peruana

Machu Picchu Universidades . 3%

La llama, la alpaca, la vicufia El Poder Judicial l 2%

Municipalidades, gobernaciones l 2%
Himno Nacional del Peru

La Presidencia de la Republica l 2%

0,
La escarapela | 1% L= [Freeslf 29
I 39 a Fiscalia b
0,
La musica y danzas peruanas I Ol‘;) Bl Cloigics l 2%
(0]
Otras instituciones _ 14%
0,
Otros simbolos I. 066
3% Ninguna institucion _ 24%
Bl 1%

e Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional Total Miltiple. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Principal atributo de los peruanos Principal defecto de los peruanos
éCudl es el principal atributo o valor que rige la vida del peruano(a)? ¢Cudl es el principal defecto que caracteriza a los peruanos?

m 2024 m 2019
. N
I . 20 S

17%
sor emprendedor NN Es deshonesto
) I 2

_ 15% Desconfia en las personas
Ser solidario con el que no tiene
I

I 12

Es conformista

26%

21%

10%

9%

Es desordenado

8%

Ser ingenioso, creativo _
- 9% Es ignorante - 6%
9%
Ser amable en el trato = 0117 Es racista / discriminador - 6%
0

Ser hospitalario =A’12(y lene baja autoestima
0
E

- 6% Es abusivo / cobarde

Ser honesto - .
10% Es sucio I 2%

S
(=]
o

Bl s
Ser perseverante - 3% Otros defectos I 2%
0,
No sabe l 2% No sabe . 3%

| 1%

° Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional Total 100%e. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional



SENTIDO DE PERUANIDAD

En general, me he sentido mas orgulloso de
ser peruano, que avergonzado de serlo

En general, me he sentido mas avergonzado
de ser peruano, que orgulloso de serlo

Sensacion de orgullo de ser peruano

peruano

Ser peruano

Me he sentido totalmente orgulloso de ser

Me he sentido totalmente avergonzado de

Digame, écomo se ha sentido Ud. durante el dltimo afio?

27%
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39%

SEXO
Hombre Mujer
44% 35%
27% 26%
19% 24%
7% 10%
3% 5%

Lima
43%
27%
19%
8%
3%

Norte
42%
27%
19%

8%
4%

REGION

Centro
25%
32%
25%

9%
9%

Sur
32%
22%
32%
13%
1%

9%
No sabe . 4%
EDAD
Oriente  18/24 25/34 35/44 45/54 55/70
51% 33% 38% 36% 42% 48%
23% 38% 32% 26% 21% 14%
11% 20% 22% 23% 21% 19%
7% 6% 4% 9% 12% 15%
8% 3% 4% 6% 4% 4%

° Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional

ZONA

Urbano  Rural
39% 41%
28% 20%
21% 22%

8% 10%
4% 7%

UBICACION

Lima Provincia

43% 37%
27% 26%
19% 23%
8% 9%
3% 5%
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Cambios en el amor por el Peru EDAD
En los ultimos afios, ésu amor por el Perd se ha fortalecido, se ha
mantenido constante o se ha debilitado? \ r \ \ \ \
59% 56% 47% ’ 41% ’ 36% ’
B Fortalecido M Constante M Debilitado ® No sabe
18/24 25/34 35/44 45/54 55/70
13% 27% 18% 25% 19% 33% 18% 40% 16% 45%
1% 1% 1% 1% 1% 3%
SEXO

Masculino 50%

REGION
o Vv b e X
Lima/ Callao Norte Centro Sur Oriente
Fortalecido I 21% . 16% I 10% l 13% . 19%
Mantenido 52% 45% 46% 44% 56%
- TE 2 A e
Nosabe 1% | 1% | 2% | 1% | 2%

@ Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Identificacion con la tierra
¢Con cudl de las siguientes opciones Ud. se siente mas identificado?

Me identifico mas con mi pais que con la
pal>q 36%

region donde naci

Me identifico mas con la regidn donde naci
o 34%
que mi pais
Me identifico con ambos por igual _ 25%
No me identifico con ninguno 3%
No sabe I 2%
EDAD ZONA UBICACION

SEXO ' REGION
25/34 35/44 45/54  55/70 Urbano  Rural Lima Provincia

Hombre Mujer
40% 31% 44% 32% 33% 34% 15% 33% 36% 34% 39% 37% 37% 30% 44% 30%
35% 26%  32%  32% 25%

33% 25%  33%  40%  43% 36%
2%  27%  27%  30%  19%  18%  25% = 27%  25%  23% = 29%  21% = 26% = 22% 27%  24%

3% 4% 3% 5% 3% 4% 3% 2% 2% 3% 5% 5% 3% 3% 3% 4%
2% 3% 1% 0% 5% 1% 11% 2% 2% 2% 1% 5% 2% 3% 1% 3%

e Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional

Lima Norte Centro Sur Oriente, 18/24
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Lugar preferido para nacer EDAD

Si usted si pudiera elegir, ¢ elegiria nacer nuevamente en el Peru o preferiria
nacer en otro pais? r f /
67% 75% 77% 80% 81%
B En el Pery B En otro pais B No sabe

18/24 25/34 35/44 45/54 55/70
31% 2%  22% 3%  20% 3% 18% 2% 17% 2%

m 2009 W 2024

85% SEXO
76%

Masculino 75%

2% REGION
13%
mE - - o &y
En el Perd En otro pais No sabe Lima/ Callao Norte Centro Sur Oriente

o il I I~ I~
20% 23% I 23% I 28% I 12%

2% 3% ‘ 2% ‘ 2%

En otro pais

No sabe

e Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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PRODUCTOS Y SERVICIOS

Preferencia de compra de un productos

nacional versus un producto importado
Supongamos que Ud. sale a comprary encuentra el producto que busca
tanto de origen nacional como importado. Digame, é preferiria comprar un
producto de origen nacional o el mismo producto importado?
B No sabe

B Nacional M Cualquiera

B Importado

5%

2%

@ Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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EDAD
) ) ) ‘ ) 7
( 68% 77% 78% 83% 81%
18/24 25/34 35/44 45/54 55/70
22% 6% 16% 6% 16% 3% 11% 5% 13% 5%
4% 1% 3% 1% 1%
SEXO
Femenino 79% 14% S¥Z
REGION
Lima/ Callao Norte Centro Sur Oriente
—— ra 2 2 B
Importado 13% 16% 15% 21% 15%
Cualquiera I 9% | 3% | 4% | 3% 2%
No sabe 1% ‘ 1% 3% ‘ 1% I 9%




PRODUCTOS Y SERVICIOS

Preferencia de compra de un productos

nacional versus un producto importado
Supongamos que Ud. sale a comprary encuentra el producto que busca
tanto de origen nacional como importado. Digame, ¢Ud. preferiria
comprar un producto de origen nacional con un precio un poco mas alto o
un producto importado con un precio mas bajo?

B Nacional con precio mas alto B Importado con precio mas bajo

B Cualquiera B No sabe

3%

e Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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EDAD
] L o \ | 1
55% ’ { 52% ’ ‘ 53% ’ ‘ 46% ’ 47%
18/24 25/34 35/44 45/54 55/70
38% 4% 43% 3% 42% 3%  49% 3%  50% 2%
3% 2% 2% 2% 1%
SEXO

REGION
A O . .
Lima/ Callao Norte Centro Sur Oriente
Nacional . 49% . 44% . 40% . 42% - 40%
Importado 45% 52% 54% 55% 57%
Cualquiera | 5% | 2% | 3% | 2% 0%
Nosabe = 1% | 2% 3% ‘ 1% | 3%
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Evaluacion de la calidad de productos y servicios peruanos

En una escalade 1 a 10, donde 1 significa “muy baja calidad”y 10 significa “muy alta calidad”. Digame, icdémo califica la calidad de ...?

Alta calidad Ni buena ni mala Baja calidad No

(% de valores10+9+ 8+ 7) (% valores 6 + 5) (% de valores4+3+2+1) sabe Indice
La gastronomia peruana 91% _ 5% I 3% 1% +88
Los atractivos turisticos del pais 81% _ 12% I 5% 2% +76
Los textiles y ropa peruana 75% _ 18% I 6% 1% +69

20% . 14% 6% +46
37% - 31% 1% 0
37% - 43% 1% -24

Los licores y bebidas peruanos 60%

Los servicios de internet y telefonia en el pais 31%

La infraestructura en el pais 19%

El transporte publico en el pais 16%

indice: % Alta calidad - % Baja calidad

@ Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Percepcion de marca pais por la calidad de sus productos y servicios

En una escala de 1 a 10, donde 1 significa “muy baja calidad”y 10 significa “muy alta calidad”.
Digame, écomo califica la calidad de los productos y servicios de ...?

2019 Alta calidad Ni buena ni mala Baja calidad Nosabe [ndice
(% de valores 10+ 9 + 8 + 7) (% valores 6 + 5) (% de valores4 +3 +2 + 1)

61%  Estados Unidos 63% _ 17% I 8% 12% +55
52%  Peru 63% _ 27% I 9% 1% +54
51% Paises de Europa 59% _ 18% I 8% 15% +51
52%  Japdn 54% _ 22% . 12% 12% +42
36%  Corea 43% - 25% . 14% 18% +29
27%  China 37% - 29% - 26% 8% +11
21% Chile 24% - 33% - 21% 22% +3

indice: % Alta calidad - % Baja calidad

@ Total 100%. Base: 1209 encuestas | Nivel Nacional
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Se sienten mas orgullosos ... Se sienten mas orgullosos ...
- por sexo - - por edad -

Jévenes* Adultos* Mayores*

* .. deser peruanos

* ..delartey literatura peruanos
* ...del futbol peruano

* ...delas Fuerzas Armadas

* ...del desarrollo social del pais
* ..deltrato que damos a las

mujeres
Hombre * Atributo: el peruano es * ...de ser peruanos e ... porque han mantenido e ... porque volveria a nacer en
trabajador y emprendedor. . ... porque han fortalecido su constante su amor por el Perd el Perd
* Defecto: es conformistay amor por al pais * .. porque volveriaa naceren * .. delfutbol peruano
corrupto * ..delarteyliteratura el Perd « ...del desarrollo social del pais
peruanos * ..dela historia del Perd « ... del desarrollo cientifico y
+ ... del desarrollo del deporte en * ... delfatbol peruano e ..del de,sarrollo del deporte tecnoldgico del pais
el pais * ... de las Fuerzas Armadas en el pais * .. deltrato que damos a las
« ... del desarrollo cientificoy « ...del desarrollo cientifico y * d?' trato que damos a las mujeres
tecnoldgico del pais tecnoldgico del pais yjeres *  Atributo: es emprendedor
« Atributo: el peruano es * Atributo: es trabajador * Atributo: es trabajador * Defecto: es conformistay
trabajador y solidario. e Defecto: es conformista * Defecto: es conformistay corrupto
» Defecto: el peruano es * Valoran més la calidad de los AR * Valoran m3s la calidad de los
conformista y corrupto textiles peruanos * Prefieren el producto licores y bebidas peruanas
Mujer « Prefieren el producto importado mas barato « Prefieren més el producto
importado més barato nacional al importado

* Jovenes (de 18 a 30 afios), Adultos (31 a 50 afios), Mayores (51 a 70 afios)

@ Todos los peruanos se siente orgullosos de la comida, danzas y musica peruanas
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ha

Lima/Callao

-

Se sienten orgullosos de
Ser peruanos

Se identifican mas con el
pais que con la regién

... porque han fortalecido
su amor por el pais

... de la historia del Peru

... del artey literatura
peruanos

... del desarrollo social del
pais

... del desarrollo cientifico
y tecnoldgico del pais

... del trato que se da a los
extranjeros

Atributo: es trabajador
Defecto: es conformista

Valoran mas la calidad de
los textiles peruanos

Prefieren el producto
nacional un poco mas caro

Se sienten mas orgullosos ...

2 B

Norte

=

Se sienten orgullosos de
Ser peruanos

... porque han mantenido
constante su amor por el
Peru

... del trato que damos a
los extranjeros

Atributo: es solidario y
emprendedor

Defecto: es conformista

Valoran mas la calidad de
los textiles peruanos

- por region -

r

Centro

F

... se ha debilitado su amor
por el Peru

Se identifican mds con |a
regidn que con el pais

... del desarrollo del
deporte en el pais

... del fltbol peruano
...delaluchacontrala
corrupcién

Atributo: es trabajador
Defecto: es conformistay
corrupto y desconfia de las
personas

Valoran menos la calidad

de los licores y bebidas
peruanos

Valoran menos la calidad
de los productos y servicios
peruanos

.

Sur

v

... se ha debilitado su
amor por el Peru

Se identifican mas con la
region que con el pais
... de la historia del Peru

... del trato que damos a
las mujeres

... del trato que damos a
los extranjeros

Atributo: es trabajador

Defecto: es conformista y
corrupto

Valoran mas la calidad de
los textiles peruanos

Prefieren el producto
importado mas barato

XDatum

internacional

Dy

Oriente

i

Son los més orgullosos de
Ser peruanos

Se identifican mas con la
regién que con el pais

... porgque han fortalecido
su amor por el pais

... del futbol peruano

... de las Fuerzas Armadas

... del trato que damos a
las mujeres

Atributo: es trabajador,
hospitalario y solidario

Defecto: es conformista

Prefieren el producto
importado mas barato

Todos los peruanos se sienten orgullosos de la comida, danzas y musica peruanas
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